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11. JAK skutecznie promować szkołę? / Katarzyna Maj // Dyrektor Szkoły. – 2007, nr 10,  
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Dyrektor Szkoły . - 2011, nr 2 Wpływ animacji wnętrz na zachowania ludzi w miejscu pracy. 
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s. 25-28 
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2009, nr 1, s. 140–143  
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18. "PROMOCYJNA sprzedaż" szkoły / Marek Kazimierowicz // Nowa Szkoła. - 2010, nr 9,  
s. 23-29 
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wewnętrzna i zewnętrzna. Promocja szkoły a promocja usług edukacyjnych. Zasady 
promocji szkoły. 

20. PUBLIC relations – nowość w szkole? / Anna Talik Orłowska // Dyrektor Szkoły. – 2004,  
nr 10, s. 61-62 
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L. Budkowska // Dyrektor Szkoły. – 2004, nr 9, s. 60-62 
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s. 13, 16 

27. SZKOLNE public relations / Anna Talik Orłowska // Dyrektor Szkoły. – 2004, nr 7/8,  
s. 56-58 Cele, narzędzia, kadra public relations. 

28. SZKOLNE public relations / P. Drzewiecki // Gazeta Szkolna. – 2004, nr 47, s. 15 

29. SZKOLNE public relations / Edmund Juśko // Edukacja i Dialog. – 2006, nr 10, s. 45-48 

30. TAK ZWANY pozytywny wizerunek szkoły // Edukacja i Dialog. - 2004, nr 4, s. 9-12 

31. TWÓRCZY lider / I. Dzierzgowska // Dyrektor Szkoły. – 2006, nr 6, s. II-VIII (Wkładka 
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Dyrektor Szkoły. - 2000, nr 11, s. 29-30 

33. WIZERUNEK szkoły / Anita Talik-Orłowska // Dyrektor Szkoły . - 2003, nr 7/8, s. 8-10 
Czynniki kształtujące wizerunek szkoły. 
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Lechosław Gawrecki // Dyrektor Szkoły. – 2003, nr 2, s. 13-15 
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Szkoły. - 2012, nr 12, s. 32-34 
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Szkoły. - 2008, nr 1, s. I-VIII 

 


